




PT Link Net Tbk
Paparan Publik

15 Mei 2015



• Laporan Keuangan

• Ikhtisar Kinerja Operasional

• Rencana Mendatang

Agenda



Laporan Keuangan



Laporan Laba Rugi Komprehensif Konsolidasian

(Dalam Jutaan Rupiah) 2012 2013 2014 Q1 2014 Q1 2015

Pendapatan 1.300.648 1.664.601 2.135.958 492.653 599.949

Beban Pokok Pendapatan1 260.823 353.306 474.410 105.893 130.502

Beban Operasional 337.627 436.510 430.418 110.761 124.070

Penyusutan & Amortisasi 207.495 280.466 393.412 87.850 112.137

Laba Usaha 494.291 593.764 837.255 186.327 233.244

Marjin 38,0% 35,7% 39,2% 37,8% 38,9%

Laba Tahun/ Periode Berjalan 339.028 362.169 557.887 138.448 145.176

Marjin 26,1% 21,8% 26,1% 28,1% 24,2%

Pendapatan Komprehensif Tahun Berjalan Yang Dapat 

   Diatribusikan Kepada Pemilik Entitas Induk 339.028 362.169 557.707 138.448 145.061

1 Tidak termasuk beban penyusutan aset tetap dan amortisasi aset tak berwujud
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Internet - Perumahan Internet - Korporasi Televisi berbayar Iklan Lain-lain
1

Pendapatan yang terus meningkat...

Pendapatan (dalam Miliar Rupiah)

1Penyediaan layanan televisi berbayar bekerja sama dengan FMTV 
2”Lain-lain ” sebagian besar merupakan pendapatan instalasi, penjualan kabel modem dan item-item promosi
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...serta marjin yang sehat yang tetap dipertahankan di 
tengah tekanan-tekanan eksternal

Laba Usaha (dalam Miliar Rupiah) Laba Periode Berjalan (dalam Miliar Rupiah)

Marjin laba usaha dan marjin laba periode berjalan



Laporan Posisi Keuangan Konsolidasian

(Dalam Jutaan Rupiah) 31-Des-12 31-Des-13 31-Des-14 31-Mar-15

Aset Lancar

Kas dan Setara Kas 817.857 370.020 358.658 396.614

Piutang Usaha1 98.553 108.893 176.842 201.460

Jumlah Aset Lancar 1.023.138 562.379 574.906 642.692

Aset Tidak Lancar

Aset Tetap 1.576.965 2.295.036 2.693.597 2.860.141

Jumlah Aset Tidak Lancar 1.997.018 2.662.825 3.167.099 3.312.151

Jumlah Aset 3.020.156 3.225.204 3.742.005 3.954.843

Liabilitas Jangka Pendek

Utang usaha1 90.104 178.753 112.746 132.613

Bagian Lancar dari Pinjaman Jangka Panjang 16.105 81.393 90.651 95.344

Jumlah Liabilitas Jangka Pendek 306.241 460.438 551.365 634.053

Liabilitas Jangka Panjang

Pinjaman Jangka Panjang - Setelah Dikurangi Bagian Lancar 523.652 195.065 91.274 72.163

Jumlah Liabilitas Jangka Panjang 557.016 245.698 155.882 140.856

Jumlah Liabilitas  863.257 706.136 707.247 774.909

Ekuitas 2.156.899 2.519.068 3.034.758 3.179.934

Jumlah Liabilitas dan Ekuitas 3.020.156 3.225.204 3.742.005 3.954.843

1 Piutang Usaha termasuk Piutang Usaha dari pihak ketiga dan pihak berelasi.  Utang Usaha termasuk Utang Usaha dari pihak ketiga dan pihak berelasi



Belanja Modal1 (Dalam Miliar Rupiah)
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Aset Jaringan Peralatan di tempat pelanggan Lain-lain

1 Belanja Modal merupakan penambahan aset tetap
2 Aset jaringan adalah penjumlahan dari penambahan elektronik head-end dan jaringan layanan titik kontrol
3 Peralatan di tempat pelanggan merupakan penjumlahan dari penambahan konverter, alat pemecah sandi, modem kabel dan set top box
4 Lain-lain merupakan penjumlahan dari aset tanah, bangunan, prasarana, perabot dan perlengkapan, peralatan kantor  dan kendaraan

2 3 4

Belanja modal sesuai dengan rencana perluasan bisnis



Ikhtisar Kinerja Operasional



KPI menunjukkan pertumbuhan yang baik

Homes Passed (dalam ribuan) Pelanggan (dalam ribuan) ARPU (dalam Ribuan Rupiah)

1.433 
1.489 

Des-14 Mar-15

392 407 
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Des-14 Mar-15

Internet Televisi Berbayar*

216 225 

186 
188 

2014 Q1 2015

Internet Televisi Berbayar*

402 412

* Penyediaan layanan televisi berbayar bekerja sama dengan PT First Media Television (‘FMTV”)

93% 94%

Bundling rate



Inovasi yang terus menciptakan pengalaman hiburan dan 

internet yang unggul

11

Mempertahankan keunggulan  

kecepatan dengan 

meluncurkan produk 200 

Mbps di berbagai kota

Layanan TV Anywhere 

dengan First Media Go 

Pengalaman Multi-Screen

Interactive dengan next

generation cable OTT STB



Penghargaan di tahun 2014
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First Media Awards 2014

TOP BRAND

AWARD 2014

Internet Service Provider Fixed

Dari Frontier Consulting Group & 

Marketing Magazine

(2012–2014)

CORPORATE IMAGE 

AWARD 2014

Pay TV

Dari Frontier Consulting Group & 

Tempo Magazine

(2012 & 2014)

CORPORATE IMAGE 

AWARD 2014

Internet Provider

Dari Frontier Consulting Group & 

Tempo Magazine

(2014)

TOP TELCO 

2014

Top Fixed Internet 2014

Dari Ikatan TI Indonesia & 

itech Magazine

(2014)



*Net Promoter is both a loyalty measure and an organizational discipline that enables an organization to build a customer –centric brand 

experience that drives growth through building loyal  advocates who will continue to use the brand and recommend it to others.

First Media – Link Net menerima berbagai penghargaan dari Net Promotor* Leader dalam kategori 

televisi berbayar dan internet/ Fixed ISP sejak 2011.  Tahun ini merupakan kemenangan tahun 

keempat secara berturut-turut  dan menunjukkan fokus kami terhadap kualitas dan pengalaman 

pelanggan

First Media – Link Net menerima berbagai penghargaan dari Net Promotor* Leader dalam kategori 

televisi berbayar dan internet/ Fixed ISP sejak 2011.  Tahun ini merupakan kemenangan tahun 

keempat secara berturut-turut  dan menunjukkan fokus kami terhadap kualitas dan pengalaman 

pelanggan

Penghargaan di tahun 2015
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Rencana Mendatang



Memperluas cakupan jaringan ke area yang mempunyai potensi penetrasi yang tinggi

Meningkatkan penetrasi pada area cakupan saat ini

Meningkatkan pendapatan rata-rata per pelanggan

Meningkatkan penetrasi pada pasar korporasi yang besar dan belum dijangkau

Meningkatkan pendapatan iklan

Strategi untuk mendorong pertumbuhan masa mendatang
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Selesai


